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RUHR.2010 Gesundheitspartner
Agentur TAS gewinnt BARMER GEK als Gesund-

heitspartner fir RUHR.2010

Essen, 02. Juni 2010. Ein weiterer Partner fiir das Kulturhauptstadtjahr ist
gefunden. Die BARMER GEK, mit 8,5 Mio. Versicherten die groBte Kranken-
kasse Deutschlands, ist Gesundheitspartner von RUHR.2010 und wird sich
unter anderem im Rahmen des Projekts ,,Still-Leben Ruhrschnellweg®“ am
18. Juli prasentieren. Die Essener Agentur TAS Emotional Marketing stellte
den Kontakt her und machte gemeinsam mit der RUHR.2010 die Kooperati-
on perfekt.

Wir freuen uns, dass die BARMER GEK das Kulturhauptstadtjahr unterstitzt,
sagt Peter Mohnhaupt, Geschéaftsfiihrer der TAS Emotional Marketing GmbH.
,Uunser Anspruch ist es, fiir jedes Projekt diejenigen Partner zu finden, die eine
gréBtmdgliche Identifikation mit der Sache ermdglichen. Hunderttausende Fahr-
radfahrer und Inlineskater im Rahmen des Projekts ,Still-Leben Ruhrschnellweg®,
dazu ein starker Partner, der fir Bewegung und Gesundheit steht — das ist au-
thentisch und passt zusammen.*

Die BARMER GEK présentiert sich als exklusiver Themenpartner fir den Bereich
,=Fahrrad und Bewegung bei RUHR.2010“. ,Wir wollen Kultur als einen wichtigen
Anreiz fir Bewegung, gesunde Erndhrung und einen gesundheitsbewussten Le-
bensstil nutzen “, sagt Heiner Beckmann, Leiter der Hauptabteilung Marketing bei
der BARMER GEK. ,Bei ,Still-Leben Ruhrschnellweg’ steht der Aspekt der Be-
wegung besonders im Vordergrund: Ganz Deutschland schaut am 18. Juli auf
das Ruhrgebiet und den stillgelegten Ruhrschnellweg — Bewegung ohne Motor

wird zum medialen Ereignis. Diesen Tag mdchten wir aktiv mitgestalten.*
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Die BARMER GEK wird ihre Geschéftsstellen in allen 53 Stadten und Gemein-
den des Ruhrgebiets in unterschiedlichste Aktionen einbinden und sich darlber
hinaus am 18. Juli auf der Mobilitdtsspur engagieren. ,Ziel ist es, unsere Versi-
cherten und alle anderen Besucher zu motivieren, Leben, Kultur und Bewegung

neu zu entdecken®, sagt Beckmann.

Die Akquise und Zusammenfihrung von Projektpartnern ist eine der Kernkompe-
tenzen von TAS Emotional Marketing. Im Rahmen des Projekts ,Still-Leben
Ruhrschnellweg” konnte die Essener Agentur bereits die Projektpartner EDEKA
Rhein-Ruhr und Hellweg gewinnen. TAS verantwortet darlber hinaus die Pla-
nung und Umsetzung von ,Still-Leben Ruhrschnellweg®, betreut die Projektwebsi-
te und unterstltzt die Kommunikation des RUHR.2010-Projekis.

TAS Emotional Marketing ist die groBte Werbe- und Live-Kommunikations-Agentur der
Metropole Ruhr. In den Vorstandsetagen der ehemaligen Coca-Cola-Hauptverwaltung ist
die 1990 gegrindete Essener Agentur zu Hause. Wo friiher internationale Markenge-
schichte geschrieben wurde, setzen nun rund 75 Mitarbeiter groBe Marken in Szene.
Neben der Live-Kommunikation und dem POS-Marketing belegt TAS auch die Bereiche
Public Relations sowie Sponsoring und Neue Medien. Zu den besonderen Starken der
Agentur gehért die strategische Planung, Beratung, Konzeption und Umsetzung von
ganzheitlichen Markenformaten sowie deren nationale und regionale Kommunikation.

Weitere Informationen unter www.tas-agentur.de

Pressekontakt TAS:
TAS Emotional Marketing GmbH

Maria Spitzbarth = 0201 - 84 224 - 60
Max-Keith-StraBe 66 = 45136 Essen
E-Mail: presse@tas-agentur.de

TAS

Emotional

Marketing

IDEEN

DIE BEWEGEN



TAS

Emotional
Marketing

PRESSEMITTEILUNG

Datum: 02.06.2010 Seite 3von 3

Vorschau Bildmaterial:

(Abdruck honorarfrei in Verbindung mit der entsprechenden Quellenangabe. Beleg erbeten.)
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Logo TAS Emotional Marketing GmbH Logo Barmer GEK
(© TAS Emotional Marketing GmbH) (© Barmer GEK)

lllustration ,Still-Leben Ruhrschnellweg*
(© RUHR.2010 / TAS Emotional Marketing)

Fir Anfragen bezliglich des RUHR.2010-Logos wenden Sie sich bitte an:

RUHR.2010 GmbH

Marc Oliver Hanig

Tel.: 0201 - 888 2099

E-Mail: Marc.Oliver.Haenig@ruhr2010.de
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